Být vidět 2011 – PŘIHLÁŠKA

Jak vyplnit přihlášku

Přihláška musí být vyplněna elektronicky v českém nebo slovenském jazyce. Maximální rozsah přihlášky je 5 stran včetně textu zadání, při použití minimální velikosti fontu 12. 

Přílohy, kterými přihlašující dokládá své aktivity, musí být součástí emailu s přihláškou. Jejich úplný seznam (název souboru a formát souboru) pak přihlašující vepíše do pole „Přílohy“ v samotné přihlášce. Internetové adresy je možné vepsat přímo do pole „Přílohy“. Veškeré nedigitální předměty, které chce soutěžící přihlásit (propagační předměty, letáky, bannery...) je třeba nafotit, fotografie pak opět přiložit do emailu s přihláškou. 
Přihlášky zasílejte na tuto emailovou adresu: vzdelavani@donorsforum.cz

Uzávěrka pro přijetí přihlášek je 20.9.2011
PŘIHLÁŠKA
Název organizace: 

Adresa: 
IČO: 

Kontaktní osoba, jméno a funkce: 

Email: 

Telefon: 

Oblast, ve které vaše organizace působí

Specifikujte oblast, ve které vaše organizace působí, specifikujte i případné problémy, se kterými se musíte potýkat, uveďte i případné další organizace, které působí v téže oblasti..

Do jaké kategorie se hlásíte? Je možné účastnit se i více kategorií.

Všechny vybrané kategorie prosím označte křížkem u názvu kategorie

	


I. Nejlepší výroční zpráva

Při hodnocení výroční zprávy bude komise přihlížet zejména ke grafickému návrhu, obsahovému zpracování – tedy kvalitě a relevantnosti poskytnutých informací a v neposlední řadě také ke komunikační schopnosti – jak dokument funguje jako celek, jak prezentuje organizaci a její aktivity.
Přílohy:
	


II. Nejlepší internetový projekt

Do této kategorie je možné přihlásit jakýkoli projekt na internetu - webové stránky, aplikaci pro mobilní telefony nebo komunikaci v sociálních sítích.

Přílohy: 

2. Cíl projektu:

Uveďte podrobně cíle webového projektu, charakteristika cílové skupiny.
3. Komunikační strategie:

Volba, mix komunikačních nástrojů, jejich role a zdůvodnění.


4. Kreativní strategie

Hlavní idea, klíčové sdělení, které jste chtěli komunikovat, a proč ? Čím jste je podpořili, jaké jste použili argumenty?

5. Doplňující informace

Zde můžete uvést další informace, které považuje za důležité pro hodnocení projektu 

6. Rozpočet

Uveďte výši finančních prostředků, které jste na projekt použili.

7. Výsledky
Uveďte, v jaké míře bylo dosaženo stanovených cílů. 
	


III. Nejlepší integrovaná komunikace/Komunikační kampaň:

Do této kategorie je možné přihlásit jakoukoli komunikační/propagační/mediální/reklamní kampaň, kterou organizace vytvořila na sebe nebo svůj projekt. Jako přílohu přikládejte propagační materiály, videa, spoty, adresu stránek projektu, tiskové zprávy, nebo další komunikační kanály a prostředky, které jste pro kampaň využili. 

Přílohy: 

2. Cíl kampaně:

Uveďte podrobně cíle komunikační kampaně, uveďte cílovou skupinu kampaně.

3. Komunikační strategie:

Volba, mix komunikačních nástrojů, jejich role a zdůvodnění.


4. Kreativní strategie

Hlavní idea, klíčové sdělení, které jste chtěli komunikovat, a proč ? Čím jste je podpořili, jaké jste použili argumenty?
5. Doplňující informace

Zde můžete uvést další informace, které považuje za důležité pro hodnocení kampaně 

6. Rozpočet

Uveďte výši finančních prostředků, které jste na kampaň použili.

7. Výsledky
Uveďte, v jaké míře bylo dosaženo stanovených cílů. 

V případě jakýchkoli nejasností se obracejte na Kateřinu Benešovou emailem na adrese vzdelavani@donorsforum.cz nebo telefonicky na tel: 602 329 942
Odesláním přihlášky potvrzujete, že všechny uvedené informace jsou pravdivé, dáváte zároveň souhlas se zpracováním osobních údajů. Fórum dárců bude nakládat s osobními daty v souladu se zákonem o ochraně osobních údajů. 
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