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Data a čísla
o dárcovství

8 miliard korun
na veřejně prospěšné účely

individuální
dárci 

1,9
mld Kč

firmy

 3,9
mld Kč

nadace
a fondy

1,6
mld Kč

veřejné
sbírky 

630
mil Kč

/ z toho 38 milionů prostřednictvím dárcovské SMS



TOP 10 
nadací 
a nadačních 
fondů

DOBRÝ ANDĚL, nadace  192 925 725
Nadace ČEZ  185 964 840
Nadace AGROFERT  124 850 979
Nadační fond Avast  97 845 000
Nadace Charty 77  55 464 586
F-nadace  43 487 465
Nadace GCP  39 105 000
Nadace Sirius  34 042 000
Nadace rozvoje občanské společnosti 
 31 732 670
Nadace Škola Hrou  30 062 249



TOP 3
nadací 
s největším 
jměním

Nadace a fondy
nejčastěji investují 
do těchto oblastí:

 
Nadace Depositum Bonum
 1 233 000 000

Nadace České spořitelny
  501 000 000

Nadace „Nadání Josefa, Marie 
a Zdeňky Hlávkových“
 307 250 649



Dárcovství
v Česku 
2018

trvalý příkaz

jednorázový
příkaz 

k úhraděcharitativní koncerty, 
výstavy 

a sportovní akce 

jednorázový

 72,3
%39

%

34,8
%



Nejčastěji dárci neziskovým organizacím
darují finance prostřednictvím:

Dárcovství
v Česku 
2018 30,5

%
34
% %

14,9
%

9,2
%

widgety platební karty

crowdfundingové
kampaně

přenosné platební 
terminály a QR kódy

Pomoc nemocným 48,2 %

Děti, mladí a rodina 13,5 %

Senioři 9,9 %Té
ma

 po
mo

ci:



Nadácia Habitat for Humanity
International  
Nadácia Pontis  2 563 752 €
Nadácia Slovenskej sporiteľne 
 1 470 105 €
Nadácia EPH  1 350 9845 €
NADÁCIA VOLKSWAGEN SLOVAKIA 
 1 170 076 €
Nadácia Kia Motors Slovakia  1 128 510 €
Nadácia ADELI  1 076 258 €
Nadácia VÚB  1 020 207 €
Nadácia Tatra banky  718 185 €
Nadácia SPP  692 577 €

TOP 10 
slovenských
nadací



Světové
trendy
v komunikaci

Komunikační nástroje inspirující k darování:
So

ciá
lní

 sí
tě:

telefon 3 %

televize 9 %

tištěná média 12 %

e-mail 27 %

sociální média 29 %

webové stránky 18 %webové stránky 18 %

FACEBOOK 56 %

INSTAGRAM 20 %

TWITTER 13 %



Evropské
trendy
v komunikaci

So
ciá

lní
 sí

tě:

FACEBOOK 53 %

TWITTER 21 %

INSTAGRAM 16 %

e-mailová
komunikace

sociální sítě

webové stránky
NNO

webové stránky

sociální sítě

32
%

20
%

webové stránky

20
%

Evropany inspirují k darování:



dárcovství přes crowdfundingové kampaně
přenosné platebních terminály na akcích
a QR kódy na vizuálních reklamách, 
které opět vedou jednoduše na platební bránu

DARUJÍ VÍCE ŽENY, 
ROČNÍ DAR SE POHYBUJE 
OD 100 DO 1000 DOLARŮ

Podle průzkumu The Global Trends in Giving 
2018 přispívají globálně více ženy  65 %, 
lidé s liberálním pohledem na svět  53 %, 

sami sebe označující jako věřící  72 %. 
Nejraději podporují děti a mládež  15 %,
zdraví  11 % a zvířata  11 % a darují 

ročně mezi 100 až 1 000 dolarů.

O DÁRKY NESTOJÍ
 80 % dárců nechce za svůj 

finanční příspěvek žádný dárek, 
 68 % se domnívá, že jde 

o zbytečné vyhazování peněz.

Trendy
v dárcovství



Trendy
v dárcovství

DÁRCI CHTĚJÍ 
DAROVAT RYCHLE, 

PROSTĚ MÁVNOUT KARTOU
 54 % dárců na celém světě dává přednost 

darování prostřednictvím platební karty. Lepšící 
se přístup k on-line metodám a technologiím 

v dárcovství v Africe, Asii a Jižní Americe znamená, 
že toto číslo v následujících letech výrazně 

vzroste.  45 % dárců má nastavenou 
pravidelnou měsíční platbu.

CROWDFUNDING 
NA VZESTUPU

Crowdfundingové kampaně jsou 
stále populárnější v celém světě. 
 41 % dárců charitativních 

organizací také přispívá 
v on-line crowdfundingových 

kampaních.


