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/ z toho 41 milionu prostrednictvim darcovské SMS



nadaci
a fondu

DOBRY ANDEL, nadace » 232 149 175 K¢
Nadace CEZ » 175 533 494 K¢

Nadacni fond AVAST » 109 199 000 Kc
Nadace Agrofert » 90 990 794 Kc
Nadace The Kellner Family Foundation
» 89 051 000 Kc

Cesko-némecky fond budoucnosti,
nadacni fond » 79 741 218 Kc

Prague Civil Society Centre, nadacni fond
» 69 261 000 Kc

Nadace GCP » 67 654 000 Kc

F-nadace » 62 603 275 Kc

Nadace Charty 77 — Konto Bariery

» 61004 417 Kc




Cesko-némecky fond budoucnosti,
nadacni fond

nadaci > 3755 165 000 K&
_S nveJYetSI m Nadace Depositum Bonum
jmenim > 1233 000 000 K¢

501 000 000 Kc



Vzdelavani
na prvnim miste

(vychazi z udaju za Top 25 firemnich + Top 25 nefiremnich nadaci a fondu)

VZDELAVANI A VYZKUM DETI, MLADI A RODINA

POMOC SOCIALNE POMOC NEMOCNYM
INEVYHODNENYM A LIDEM S HANDICAPEM



Dé Frcovs ké Pehled darcovskych SMS

SMS, O

pocty, trendy 15% 5

99 %

* za obdobi leden - zari

_ Prehled darcovskych SMS dle typu

» 15,389 mil korun neziskovkam
9000 DMS ey
(53 % v roce 2018) (47 % v roce 2018)

» 18,642 mil korun neziskovkam (4 17 %)




Nadacia EPH» 1725191 €
Nadacia SPP» 1492 301 €

S lgve NS kyc h Nadacia Kia Motors Slovakia » 1 423 798 €

NADACIA VOLKSWAGEN SLOVAKIA

nadaci » 1195 844 £

Nadacia Slovenske| sporitelne

» 1107 084 €

Nadacia U. S. Steel Kosice » 907 036 €
Nadacia ADELI » 891 656 €

Nadacia VUB » 780 664 €

CSOB nadéacia » 761922 €

Nadacia Tatra banky » 663 075 €
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7 v 4 Mailingy jsou absolutné nejdulezitejSim
Kll COvVa komunikacnim kanalem » 80 % neziskovek

posila svym darcuma podporovatelum
pravidelne maily (420 %).

p rO EV rO p U > 39 % z nich posila svoje informace mesicne,

> 29 % ttvrtletné a > 13 % tydné

> 95 % evropskych neziskovek ma webovou stranku, ale pouze » 56 % z nich
na ni umi prijmout online platbu.

V globalnim srovnani je to 8 procentnich bodu pod svetovym prumerem. Na druhou stranu » 26 %
ma charitativni obchudek nebo eshop, coz je i z globalniho pohledu nejvyssi cCislo.



Socialni

90 % svETOVYCH NEZISKOVEK BEZNE POUZiVAJi SoMe K ZAPOJENi SVYCH PODPOROVATELD A DARCU.

94 % SOUHLASI, ZE SoMe PODPORi POVEDOMi 0 ZNACCE.
80 % PRILAKA ZAJEMCE 0 UCAST NA AKCL A 72 % SOUHLASI, ZE JE TO DOBRE PRO FUNDRAISING.

84 % pouzivi FaceBook A MA v PRUMERU 20 606 FoLLOWERD.
L6 % pouziva TWITTER A MA v PRUMERU 8 033 FoLLOWERD.
42 % PouZivA INSTAGRAM A MA V PRUMERU 3 377 FOLLOWERU.
26 % PouZivVA YOUTUBE.



slovu realny vyznam, jsou inspiraci pro svoje rodice.



Organizace

Na vyznamu ziskavaji nove formy organizaci, personalne stihlejsi,
projektove rizene, zalozene na spolupraci, vyuzivajici technologie,
mobilni pracovni silu, nejde o klasicke formalni instituce.
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TECHNOLOGIE, SDILENI INFORMACI,
KOMUNIKACNI TOK - mnohdy pro darce
nebo socialniho investora slozite na orientaci, .* E
proto snahy o mereni, sher dat a jejich

vyhodnocovani; prima filantropie - diky chytrym

mobilum a online platbam kartou lze v jeden okamzik pomahat po celem svete.




Konec

TRADICNI DOBROCINNOST TAK, JAK JI ZNAME,
DOSAHLA SVYCH LIMITU - nyni se chtéji darci vice zapoijit,

efektivni je vetsi spoluprace, vetsi propojeni s komerci (stiraji se hranice

napr. u shirkovych predmetu nebo pozadavku na komunikaci a marketing apod),
potreba sdilenych hodnot, sirsi spoluprace mezi jednotlivymi stakeholdery.



Strategicka

Darci i spolecensti investori se posouvaji od reaktivni a responsivni filantropie
smerem Kk vice proaktivnimu zpusobu darcovstvi, zamerenemu na spolecensky
dopad, ktery peclive meri, sleduji a zeymena vyhodnocuji; peclive, ale flexibilni
sledovani vystupu a prubehu filantropickych aktivit; s dopady do byznys sektoru

- i firmy museji mit svuj pozitivni spolecensky dopad, vytvaret jen zisk uz nestaci.
(ekologie, zamestnavani ohrozenych skupin na trhu prace, leadership zen, udrzitelnost ve vsech smerech)

Vsechny typy instituci museji reagovat na soucasne vyzvy - globalizace,
technologie, demokratizace informaci, sdilene hodnoty a udrzitelnost.



